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国内外捐赠对比 

§ 企业捐赠占到70%以上
§ 大额捐赠占比高
§ 现金捐赠占比高

§ 个人捐赠占到80%
§ 小额捐赠占比高
§ 物资捐赠最高达60%

§物资捐赠占到捐赠总额60%左右；
注：平均每2000户拥有一家慈善
超市，进行捐赠物资交易（全新和
二手产品分类销售）

捐赠来源

中国（大陆地区）

欧洲国家

§ 企业捐赠占到70%以上
§ 大额捐赠占比高
§ 现金捐赠占比高

§ 物资捐赠活跃度较低，发展缓慢；
§ 2020年全国物资捐赠折合
612.16亿元，同比增长
31.66%，占比29.34%

其中包含因灾情捐赠的医疗物资等。

捐赠来源 物资捐赠现状

中国（大陆地区）



整体捐赠趋势 

现金捐赠
互联网小额捐赠崛起

大额捐赠增多

捐赠产品多样化
物资捐赠

内地接受款物捐赠共计2086.13

亿元，同比增长38.21%，基金

会面对捐赠物资处理能力弱

慈善信托

我国已设立慈善信托共537单，总

规模33.19亿元，在扶贫、抗疫、

应急救助等领域表现突出
个人基金会

企业及个人（家族）基金会发展

迅速，但缺乏专业人员提供规范

服务，大多运营一般

股权捐赠
从无到有、从禁止到合法、从高

税负到零税负，多个大额股权捐

赠案例
服务捐赠

我国实名注册志愿者总数达到1.69

亿人，志愿服务时间为22.68亿小

时志愿者贡献总价值为903.59亿元

注：上述例举数据为2020年基准



什么是物资捐赠

无形资产
文物文化资产
土地房屋固定资产

现状

定义
用途
公允价格

物资捐赠多元化

常见物资捐赠
有价证券
固定资产
数字产品

物资捐赠尚未开发

由于大部分基金会缺乏物
资捐赠的管理和变现能力，
导致他们会拒绝或不主动
开发物资捐赠，当这一问
题解决后，物资捐赠存在
巨大潜力

类型

定义
物资捐赠

定义：捐赠人依法将自己合法取得的、有
权处分且有使用价值的物资（主要是有形
动产），自愿无偿地捐赠给公益机构或者
受益人。
用途：发放给受益人或通过变现给公益组
织带来收入。



物资捐赠趋势

政策环境放宽

整合物资捐赠平台

慈善超市发展

综合服务能力提升

跨界破圈发展



物资捐赠难点

估值困难 接收困难 

需要依靠第三方做
公允价格评估入账

基金会缺乏大量接
受和存储空间

V R E
执行困难

S
变现困难

物资发放需要耗费
较大人力发放困难

基金会缺乏捐赠物
资变现渠道和能力



益卖益拍

益仓

我们的解决方案

适用于单品价值较
高的物资

适用于常规产品，生活用品、
服装鞋帽为佳

专注互联网渠道发放



我们的解决方案：捐赠物资估值

按照一级经销商价格定价（小于等于），
需提供相应票据，按照票据价格开票

由基金会将捐赠物资变现，按照资金回到
基金会的额度开票

第三方机构评估估价并出具报告，按照估
价额度开票

出厂价估值法

成本公估法

变现估值法



我们的解决方案：接收支持

全国3个分拣仓提供物
资储存、分拣、打包、
发货、退换货等服务

技术开发
拍照摄影
页面制作/脚本编辑
推广投流
促销红包
客服售后

仓储及物流 技术及运营



原有模式

受赠人扫描二维码填写接收地址，由仓库直接发货
至受赠人，快递到户，全程可追溯，受赠人信息真
实有效。

现有模式

通过街道/工会/协会等发放（toB - toC）

劣势：发放情况不可监管、不透明；相关仓
储、物流、人力等成本需基金会承担。

①所有仓储、物流、人力等成本无需基
金会承担；
②提供全部受赠人的领取信息、个人信
息给到基金会；
③确保所有受赠人信息不做商用。

我们的解决方案：物资发放



我们的解决方案：物资益卖

01  自建渠道：“传善益卖”线上商城，支持基金会自助开店、分享转发
02  平台型渠道：支付宝平台专场页面，只卖捐赠物资
03  直播间：已签约江浙沪MCN机构14家
      直播益卖方式：A、公益直播间专场
                              B、常规直播，少量捐赠物资穿插销售

线上渠道

线下渠道

01  慈善超市：与国家民政部颁发牌照的慈善超市合作，目前已合作区域上海、杭州、成都
02  社区便利店：全国超过70W+社区便利店，设立慈善商品专柜、定期益卖会
03  大型商超/场：与知名商业地产项目合作，结合企业自身的公益需求设立公益驿站、节       
                            假日益卖活动
04  社区基金会/公益机构：借力志愿者团进行捐赠物资销售，销售款项一部分进入社区基
                                          金会，一部分回款至物资募集的基金会



我们的解决方案：益卖物资特点

01   产品价格低
02   品质好
      （多为生产方直接捐赠）
03   产品无成本
      （对于基金会）

优势 劣势

01   库存货居多
02   产品断码
03   卖完断货
04   捐赠数量不等



合作方式

• 计提佣金制
（不支持坑位费）
• 一口价买断

合作背书

• 基金会品牌背书
• 公益项目背书
• 捐赠方授权
• 基金会委托代售协议

及授权
• 传善寄售协议及授权

发货支持

• 可支持一件代发
• 可支持产品入仓

我们的解决方案：渠道合作



我们的解决方案：合规性保障

法规保障

大型场次的益卖活动或直播专场，传善工作人员专人
驻场，确保合规销售。

销售监管

销售渠道背调：针对直播机构、网红达人等，拒绝负
面口碑、频繁更换销售主体的合作方

全链路合作协议保障，通过法律效力约束各
环节工作行为

捐赠方 - 公益机构：签署物资捐赠协议、授权书（明确物
资流通方式：发放、益卖等）；
公益机构 - 传善：签署捐赠物资委托代售协议、授权书
（明确物资流通方式：发放、益卖等）；
传善 - 销售渠道：签署捐赠物资寄售协议、授权书（明确
益卖销售的合作方案及合规要求）；

销售方案审核制：销售渠道的推广方案、展
示文案、直播脚本等经传善、基金会、捐赠
方审核后方可执行。

益卖场域公益IP背书展示：基金会、公益项
目等为主要展示内容，确保消费者认知清晰。

销售监管



我们的解决方案：益卖定价

限价
捐赠方有价格限制

捐赠方
基金会
销售渠道
传善

四方协商定价

不限
价

捐赠方无价格限制

基金会
销售渠道
传善

三方协商定价

注：捐赠方需同意未售完则发放



仓储及物流 传善管理费 营销成本 基金会回款

我们的解决方案：益卖分账

01  物资从捐赠方或基金会
运输到传善仓库或销售渠道
仓库
费用由基金会或捐赠方承担

02  销售环节产生的运费或
快递费
实报实销从销售额中扣除

销售额 × 6% 技术开发
拍照摄影

页面制作/脚本编辑
推广投流
促销红包
客服售后

销售额 × 20%  -  销售额 ×40%

扣除上述费用后
的金额



我们的解决方案：财务开票

捐赠票据 增值税普通发票

捐赠方 消费者

01 02



常见问题Q&A

是合法的。《中华人民共和国慈善法》相关规定如下：
第三十五条　捐赠人可以通过慈善组织捐赠，也可以直接向受益人捐赠。
第三十六条　捐赠人捐赠的财产应当是其有权处分的合法财产。捐赠财产包括货币、实物、
房屋、有价证券、股权、知识产权等有形和无形财产。
捐赠人捐赠的实物应当具有使用价值，符合安全、卫生、环保等标准。
捐赠人捐赠本企业产品的，应当依法承担产品质量责任和义务。
第五十三条　慈善组织对募集的财产，应当登记造册，严格管理，专款专用。
捐赠人捐赠的实物不易储存、运输或者难以直接用于慈善目的的，慈善组织可以依法拍卖或
者变卖，所得收入扣除必要费用后，应当全部用于慈善目的。

捐赠物资益卖销售是合法的吗？

捐赠物资对于捐赠方有什么价值？

1

2

01   从会计准则中来讲：捐赠等同销售。企业通过物资捐赠也可以拿到捐赠票据，实现社会责任     
       担当； 
02   捐赠也是推广产品品牌，企业捐赠的物资具有企业品牌属性，可以对企业品牌加分。
03   可以通过捐赠清理库存，减少管理成本； 
04   可抵扣所得税：在年度利润总额12%以内的部分，准予在计算应纳税所得额时扣除 ; 超过年     
       度利润总额 12%的部分，准予结转以后三年内在计算应纳税所得额时扣除。

Q&A

募集物资对于基金会有什么价值？3

01   通过产品销售变现实现公益资金的筹集，可以执行更多项目；
02   增加基金会捐款规模，扩大影响力。



让捐赠更智慧
---传善公益咨询


